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"Badanie iloSciowe na reprezentatywnej prébie Polakow powyzej 18. roku zycia w aspekcie
marnotrawstwa zywnosci"

prof. dr hab. D. Kotozyn-Krajewska, dr inz. B. Bilska, dr inz. M. Tomaszewska, SGGW 2019
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miniony rok dostarczyt nam wielu zmian i sukceséw. Pierwszy raz ilos¢ odbieranej przez nas
ze sklepow zywnosci przekroczyta 10 tys ton. Systematycznie rosng réwniez odbiory od
producentow czy przetworcow. tgcznie 2018 rok zamkneliSmy wynikiem 67 tysiecy ton
zywnosci przekazanych na cele charytatywne. To dla nas powdd do dumy i znak, ze to co
robimy ma sens. Ten sens to ponad 1,6 min oséb, ktorym udato nam sie pomac.

Najnowsze dane wskazujg, ze poziom konsumenckiego marnotrawstwa od kilku lat
utrzymuje sie na zblizonym poziomie. Biorgc pod uwage fakt, ze to wtasnie gospodarstwa
domowe w najwiekszym stopniu odpowiadajg za zjawisko marnowania jedzenia, jest to jasny
sygnat, ze dziatania edukacyjne na szerokg skale sg niezwykle istotne i bez nich trudno o
zasadniczg zmiane w tym zakresie. Dlatego tez caly czas pracujemy nad naszym programem
edukacyjnym i nie ustajemy w pracy nad wzrostem Swiadomosci wsréd konsumentow.

Najwiekszg zmiang ostatnich miesiecy jest Ustawa o przeciwdziataniu marnowaniu zywnosci.
Po wielu latach prac legislacyjnych w Polsce zaczeto obowigzywal prawo zabraniajgce
sklepom wielkopowierzchniowym marnowania jedzenia. Federacja Polskich Bankéw
Zywnosci trzymata reke na pulsie do ostatniego momentu i kiedy losy Ustawy o
przeciwdziataniu marnowaniu zywnosci wydawaty sie niepewne, wystosowaliSmy apel do
sejmowej Komisji Gospodarki i Rozwoju, Marszatka Sejmu i postbw RP o skuteczne
zakoniczenie prac nad dokumentem. Naszg petycje podpisato ponad 20 tysiecy oséb i to
wiasnie dzieki temu zaangazowaniu mozemy dzi$ wspolnie Swietowac sukces. Wielkie uktony
kieruje jednak przede wszystkim do Senatora Mieczystawa Augustyna, ktéry nie tylko byt
inicjatorem nowego prawa, ale takze osobiscie zaangazowat sie w kampanie na rzecz jego
uchwalenia.

2020 rok bedzie przetomowym czasem dla 31 Bankéw Zywnosci w catej Polsce. Szacujemy, ze
ze wzgledu na Ustawe, ilos¢ odbieranej przez nas zywnosci moze kilkukrotnie sie zwiekszy¢.
To wymaga szybkich zmian, modernizacji magazynéw czy rozbudowy siatki transportowej i
organizacji partnerskich, a przede wszystkim - wiekszych naktadéw finansowych. Zachecamy
wiec do wspierania Bankéw Zywnosci i dbania tym samym o innych ludzi i planete.
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czy jestesmy narodem marnotrawcow?

Statystyki sg przerazajgce. Na Swiecie rocznie marnuje sie 1/3 produkowanej
zywnosci. W Polsce az 9 min ton artykutéw spozywczych konczy co roku na
Smietnikach (wedtug jedynych dostepnych na te chwile danych, Eurostat 2006).
Przyjmujac, ze przecietny, sycacy i pethowartosciowy positek wazy okoto 500 g, na
wysypisku laduje 18 miliardéw peilnych jedzenia talerzy.

Marnujemy na potege, a tymczasem juz 2 min ludzi w Polsce zyje w skrajnym
ubéstwie - to wzrost o ponad 400 tysiecy w stosunku do ubiegtego roku (GUS,
2019). Rosnaca bieda to wieksze potrzeby pomocy zywnosciowej. Aby zmienic te
sytuacje, potrzebne sg zmiany prawne i instytucjonalne, ale walke z marnowaniem
powinniSmy zaczg¢ przede wszystkim od siebie.

Wiekszos$¢ zywnosciowych Smieci to wina konsumentéw - to wtasnie ta grupa
odpowiada za 53% omawianego zjawiska. Nie bez winy sg tez przetwércy (19%),
producenci (11%), gastronomia (12%) i w koncu sklepy (5%) (Eurostat, 2012) . Aby
odwrdci¢ martwigcg tendencje kupujgcych do wyrzucania jedzenia, trzeba gtosno
mowi¢ o szkodliwych skutkach marnotrawstwa - ekonomicznych, ekologicznych, a
w koncu - spotecznych.
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Wedtug badan zrealizowanych przez SGGW w pierwszej potowie roku 2019 w
ramach projektu PROM* na grupie 1115 0so6b, 42% Polakéw przyznaje, ze zdarza
im sie wyrzuci¢ zywnos¢. Deklarowany poziom marnowania zywnosci wsrod
konsumentéw w 2019 roku utrzymuje sie wiec na zblizonym poziomie w stosunku
do ubiegtego roku. Najczesciej wyrzucamy pieczywo (23,7%), wedliny (12,8%) i
Swieze owoce (12,6%). Gtownym powodem, dla ktérego zywnos$¢ w polskich
gospodarstwach domowych trafia do kosza, jest jej zepsucie (65,2%). Dalsze w
kolejnosci to przeoczenie daty waznosci (42%) oraz przygotowanie zbyt duzej
ilosci jedzenia (26,5%). To duze réznice w stosunku do ubiegtego roku, kiedy w
czotéwce plasowaly sie kolejno: przegapienie terminu przydatnosci do spozycia
(29%), zbyt duze zakupy (20%) i zakup produktu ztej jakosci (15%). Dodatkowo
wzrosta liczba wskazan na brak pomystu na wykorzystanie sktadnika - niemal
dwukrotnie (z 5% w 2018, do 10% w 2019).

« Badania sfinansowano na podstawie umowy z Narodowym Centrum Badar i Rozwoju Nr Gospostrateg1/385753/1/NCBR/2018 na realizacje i finansowanie projektu w ramach strategicznego programu
badar i prac rozwojowych “Spoteczny i gospodarczy rozwéj Polski w warunkach globalizujacych sig rynkéw - GOSPOSTRATEG” zatytutowanego “Opracowanie systemu monitorowania marnowanej Zywnosci
i efektywnego programu racjonalizacji strat i marnotrawstwa zywnosci” (akronim PROM).
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badanie opinii publicznej

Marnotrawcze nawyki plasujg nas w niechlubnej czotéwce Europy pod wzgledem
iloSci wyrzucanego jedzenia - w tym wstydliwym rankingu zajmujemy wysokie,
5 miejsce, a przyktadowa czteroosobowa rodzina traci w ten sposéb nawet 2,5 tys.
zt (FPBZ, 2018). Jak wyglada portret statystycznego Polaka - marnotrawcy?

Nie rozrdznia pojecia "najlepiej spozy¢
przed"” od "nalezy spozy¢ do" (64%)
Wydaje na zywnos¢ okoto potowy
wszystkich wydatkéw (pomiedzy 40 a 60%)

Najczesciej kupuje pieczywo
- codziennie albo przynajmniej co drugi dzien

Chodzi na zakupy bez listy (61,1%)

Kupuje spontanicznie (72,7%)
i na zapas (61,8%)

Nie kupuje przecenionych produktéw
z krétka datg waznosci (58,2%)

Przy wyborze produktéw kieruje sie
przede wszystkim ceng (92,4%).

Opracowanie wiasne na podstawie:
Badan SGGW w Warszawie realizowanych w ramach Projektu PROM,
drinz. M. Tomaszewska, dr inz. B. Bilska, prof. dr hab. D. Kotozyn-Krajewska, SGGW 2019

W przeprowadzonym w 2019 roku przez naukowcow SGGW w Warszawie badaniu,
niemal 42% Polakéw przyznaje, ze zdarza im sie wyrzucaé zywnos¢. 1,1%
potwierdza, ze czesto postepuje w ten sposoéb, 9,7% uznaje, ze marnuje zywnos¢
czasami, a 31% - rzadko. Nalezy jednak podkresli¢, ze sg to dane deklaratywne.

Opracowanie wiasne na podstawie:
Badarn SGGW w Warszawie realizowanych w ramach Projektu PROM,
drinz. M. Tomaszewska, dr inz. B. Bilska, prof. dr hab. D. Kotozyn-Krajewska, SGGW 2019
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badanie opinii publicznej

W badaniu zgtebione zostaty takze tendencje zakupowe ankietowanych.
Sprawdzono m.in. jakie dziatania podejmuje osoba wybierajgca sie na zakupy, czy
np. sprawdza zawartosci szafek i lodéwki lub sporzgdza liste potrzebnych
artykutéw spozywczych. Okazuje sie, ze Polacy to w wiekszosci spontaniczni
konsumenci.

Niemal co trzeci badany (27,8%)
nigdy lub bardzo rzadko
przygotowuje liste zakupoéw.
Zawsze robi tak tylko co 10 z nas
(10,6%).
Tylko 3 na 10 badanych (29,3%)
zawsze lub zazwyczaj zjada
positek przed pdéjsciem na
zakupy. Znacznie czesciej
kupujgcy sprawdzajg zapasy i
produkty, ktore juz znajdujg sie w
kuchni - robi tak regularnie ponad
40% z nich. Zakupowe koszyki
czesto zapetniajg sie spontanicznie
zakup  produktéw, ktérych
wczesniej nie planowano (np. nie
umieszczono na liscie zakupow)
deklaruje az 72,7%
ankietowanych. Stosunkowo
czestg praktyke stanowi takze
Datar S w vearezamme reatsowanych wramach Projekt PROM, tzw. kupowanie na zapas (61,8%
drinz. M. Tomaszewska, dr inz. B. Bilska, prof. dr hab. D. Kotozyn-Krajewska, SGGW 2019 ZaWsZe’ zaZWyczaj i Czasami), Z
reguty w ten sposdb nabywane sg
jednak artykuty o dtugim terminie
waznosci, takie jak kawa czy maka.

Najczesciej ze sklepu klienci wracajg z pieczywem - Srednio codziennie lub co
drugi dzien (42,1% i 40,2%). Z nieco mniejszg czestotliwoscig statystyczny Polak
nabywa mleko (16,4%), Swieze owoce (14,9%) i wedliny (12,2%).

A jak to wyglada od strony finanséw? Ponad 50% badanych twierdzi, ze na
zywnos¢ przeznacza duza czes$é swoich dochodéw (pomiedzy 60 a 40%). Biorac
pod uwage fakt, ze ceny zywnosci w ciggu ostatniego roku wzrosty az o 6,5% - ten
odsetek moze sie zwiekszac (GUS, 2019).
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badanie opinii publicznej

Wiekszos$¢ matych, nieforemnych warzyw lub owocéw jest skazywana na Smietnik
jeszcze na potce sklepowej. Niemal 74% badanych nie siega po tego typu
produkty (rzadko lub nigdy), a na zakup matej marchewki czy koslawej papryki
nigdy nie zdecydowata sie prawie potowa badanych (48,7%). Warto zauwazy¢, ze
nie chodzi tutaj o produkty niezdatne do spozycia, a petnowartosciowe artykuty
réznigce sie wytgcznie wyglagdem zewnetrzym od ‘"idealnych" przedstawicieli

gatunku.

Na uwage zastuguje rdéwniez

podejscie do tzw. samotnych
to nazwa kampanii Bankéw Zywnosci bananow - tylko 13,2%
zachecajgcej do kupowania ankietowanych regularnie
pojedynczych, oderwanych od wybiera  pojedyncze  sztuki
kiSci owocow. W przeciwnym razie oderwane od Kkisci (zawsze Iub
odrzucone przez konsumentéw banany zazwyczaj). Prawie potowa, bo
trafiajg na przysklepowe Smietniki. 47,4% Polakéw nigdy lub rzadko

wybiera bananowych singli.

Opracowanie wtasne na podstawie:
Badan SGGW w Warszawie realizowanych w ramach Projektu PROM,
drinz. M. Tomaszewska, dr inz. B. Bilska, prof. dr hab. D. Kotozyn-Krajewska, SGGW 2019

Zbadana zostata takze znajomosc
pojec¢ zwigzanych z datg przydatnosci
do spozycia wsréd konsumentéw.
Zdecydowana wiekszo$¢ (64%)
badanych uwazata terminy

"nalezy spozyé do" oraz "najlepie]
spozy¢ przed" za toisame (42,8%) d int . Tomaszensko, i n. B ko, prf. i hab. . Kotoiyn Kragemsi, SGGW 2015
lub nie miata wiedzy na ten temat

(21,2%).
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badanie opinii publicznej

Najczestszym powodem wyrzucania zywnosci jest jej zepsucie (65,2%). Wsrod
trzech gtbwnych powoddw znalazty sie rowniez przeoczenie daty waznosci (42,0%)
oraz przygotowanie zbyt duzej ilosci jedzenia (26,5%). Az 10% badanych
przyznato, ze wyrzuca zywnos¢ ze wzgledu na brak pomystu na wykorzystanie
konkretnego sktadnika podczas gotowania.

zepsucie zywnosci
przeoczenie daty waznosci
za duza porcja

za duze zakupy
nieprzemyslane zakupy

za duze opakowanie
niewtasciwe przechowywanie
zakupy niskiej jakosci

brak pomystu na wykorzystanie sktadnika
0 25 50 75

Opracowanie wtasne na podstawie:
Badan SGGW w Warszawie realizowanych w ramach Projektu PROM,
drinz. M. Tomaszewska, dr inz. B. Bilska, prof. dr hab. D. Kotozyn-Krajewska, SGGW 2019

O ile wyrzucenie zywnosci ze wzgledu na widoczne $lady zepsucia jest
zrozumiate, tak trudno zrozumiec inne powody, jak przegapienie terminu
waznosci czy brak pomystu na wykorzystanie danego produktu w kuchni.
Szczegllnie ostatnia przyczyna Swiadczy o charakterystyczym dla
wspotczesnych czaséw braku szacunku do jedzenia. Jest to tym bardziej
smutne, ze zyjemy w czasach, kiedy przepis z wykorzystaniem dowolnego
sktadnika mozemy w fatwy sposéb znalez¢ w internecie i wielu ksigzkach
kulinarnych.

Marek Borowski, prezes Federacji Polskich Bankéw Zywnosci
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Inaczej sprawa ma sie w przypadku
kawy, herbaty czy kakao - wyrzuca
je zaledwie co 5 badany (20,7%). W
koszu na Smieci rzadko lgdujg takze
tluszcze (25,2%), cukry i jego
zamienniki (27,8%) oraz stodycze czy
stone przekaski (29%). Blisko dwie
trzecie badanych zadeklarowato tez,
ze nigdy nie wyrzuca jaj, Swiezego
miesa, sSwiezych i wedzonych ryb, czy
konserw miesnych/rybnych.

Najczesciej na Smietnikach laduje
pieczywo (23,7% wskazan na czesto
badz czasami). W dalszej kolejnosci w
koszu znajdziemy wedliny (12,8%),
Swieze owoce (12,6%) i warzywa
(10,9%). Czestym Smieciem staje sie
rowniez mleko (9,8%). Takie wyniki
idg w parze z informacjami o
przechowywaniu napoi mlecznych
przez konsumentéw - niemal co 5
Polak nie wktada Swiezego mleka do
lodéwki (18,8%).

pieczywo
owoce

mleko

warzywa
wedliny

Opracowanie wiasne na podstawie:
Badan SGGW w Warszawie realizowanych w ramach Projektu PROM,
drinz. M. Tomaszewska, dr inz. B. Bilska, prof. dr hab. D. Kotozyn-Krajewska, SGGW 2019

Wiecej informaciji:
www.projektprom.pl
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czeka nas nowa rzeczywistos¢

Federacja Polskich Bankéw Zywnosci od poczatku byta
rzecznikiem przyjecia Ustawy o przeciwdziataniu marnowaniu
zywnosci. JesteSmy dumni z tego, ze Polska jako jeden z
pierwszych krajow Europy wprowadzita tak istotne prawo.

Marek Borowski, prezes Federacji Polskich Bankéw Zywnosci

Ustawa o przeciwdziataniu marnowaniu zywnosci weszta w zycie z dniem podpisu
Prezydenta - 18.09.2019. Od tego dnia do lutego 2020 sklepy majg czas na
podpisanie uméw z wybranymi organizacjami i dopiero wtedy rozpoczng sie
przekazy zywnosci.

Pomimo niemal jednomysinego gtosowania w Parlamencie, Ustawa nadal budzi
sporo kontrowersji. Oto odpowiedzi na 5 najczestszych watpliwosci
zwigzanych z nowym prawem.

1. CO ZMIENIA USTAWA O PRZECIWDZIAtANIU MARNOWANIU ZYWNOSCI |
KOGO DOTYCZY?

Ustawa o0 przeciwdziataniu marnowaniu zywnosci zobowigzuje sklepy
wielkopowierzchniowe do przekazywania niesprzedanej zywnosci organizacjom
charytatywnym. Chodzi wytgcznie o zywnos¢ wcigz dobrg do spozycia, czyli bedaca
w terminie waznosci. Do tej pory tego typu wspoétpraca odbywata sie dobrowolnie.
Ustawa dotyczy sklepéw wielkopowierzchniowych, tzn. placéwek powyzej
250 m2 powierzchni, dla ktérych sprzedaz zywnosci stanowi przynajmniej
50% catkowitych przychodéw. Przez pierwsze 2 lata nowe prawo bedzie jednak
obejmowac wytgcznie ,najwieksze z najwiekszych”, czyli jednostki handlowe
powyzej 400 m2 powierzchni.

2. KOMU POMOZE USTAWA? CZY TO ROZWIAZANIE NIEISTNIEJACEGO
PROBLEMU?

W naszym kraju gtdd jest wcigz - niestety - bardzo realnym problemem. Jak
zauwazajg przedstawiciele organizacji pomocowych, os6b w potrzebie ciggle
przybywa. Dane GUS za 2018 rok méwia juz o 2 min ludzi zyjacych w skrajnym
ubdstwie - to wzrost o ponad 400 tysiecy oséb w stosunku do ubiegtego roku.
Jednak marnowanie zywnosci to bardzo ztozony problem. Konsekwencje tego
zjawiska sg zarowno spoteczne czy ekonomiczne, jak i ekologiczne. Z tego tez
wzgledu wejscie w zycie Ustawy nie tylko pomoze zapewni¢ pozywienie tym,
ktérych na nie nie sta¢, ale takze pozytywnie wptynie na naszg planete.

9
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3. JAKIE OPLATY NARZUCA USTAWA? CZY NOWE PRAWO WPLYNIE NA
SYTUACJE FINANSOWA ORGANIZACJI CHARYTATYWNYCH | KONSUMENTOW?
Sklepy, ktore nie bedg przekazywaty zywnosci do organizacji, beda ptacié 10
groszy za 1 kilogram zmarnowanej zywnosci. Pienigdze trafig do organizacji
charytatywnej, z ktérg wspotpracujg. Dodatkowe 5 tys. zt bedzie trzeba uiscic, jesli
sklep nie zawart stosownej umowy. Optaty za niewywigzanie sie z zapiséw ustawy
zostang jednak przekazane organizacjom dopiero po rozliczeniu roku (Il kwartat
2020), dlatego przez pierwszy okres obowigzywania nowego prawa wiekszos¢ OPP
bedzie zmuszona korzysta¢ z wiasnych Srodkdéw pienieznych, jak tez z pomocy
samorzagdow. Ustawa nie powinna mie¢ za to negatywnego wptywu na ceny
zywnosci. Wrecz przeciwnie - jednym z czynnikOw wptywajacym na wzrost cen
artykutéw spozywczych jest ich marnowanie, a koszt utylizacji niesprzedanej
zywnosci ponosi w efekcie klient. Nowe prawo moze to zmienic.

4. CZY USTAWA W TEJ FORMIE MA SENS? PRZECIEZ TO KONSUMENCI MARNUJA
NAJWIECE].

Zywno$¢ marnujg wszyscy - rolnicy, producenci, dystrybutorzy, sieci handlowe i
konsumenci. Chociaz to ci ostatni wyrzucajg najwiecej, ograniczac skale problemu
trzeba na kazdym etapie. Tym bardziej, ze to wtasnie sklepy odpowiadajg za
ksztattowanie postaw konsumenckich, np. kupowanie ,na wyrost” |
przetadowane koszyki, ktérych zawartos¢ czesto laduje w koszu. Sklepy
wielkopowierzchniowe nie tylko marnujg czesto wcigz dobrg jakosciowo zywnos¢,
ale przede wszystkim ksztattujg postawy konsumentéw i wptywajg na ich decyzje
zakupowe.

W debacie nad przygotowaniem tej ustawy czesto uzywatem takiego
sformutowania, ze zywno$¢ marnuje sie w naszych gtowach. Ustawa
dostrzega ten problem - optaty, ktére bedg wnosity markety od zywnosci,
ktérej nie udato sie uratowa¢, bedg stuzyty do tego, zeby organizacje
o pozarzagdowe samodzielnie lub wspdlnie z marketami prowadzity
kampanie na rzecz przeciwdziatania marnowaniu zywnos¢. Liczymy na to,
qt‘/) ze te kampanie zaistniejg w szkotach, instytucjach, w mediach (w tym
h lokalnych) i pozwolg zmienia¢ Swiadomos¢.

Mieczystaw Augustyn, senator RP, prezes Wielkopolskiego i Pilskiego Banku Zywnosci

5. JAK BEDZIE WYGLADAC WSPOLPRACA MIEDZY SKLEPEM A ORGANIZACJA?

Wszystko zalezy od specyfiki umowy zawartej miedzy sklepem a organizacja.
Ustawa nie reguluje szczegdtdéw takiej wspotpracy. Banki Zywnosci z reguty zajmujg
sie transportem, a sklepy ograniczajg sie do inwentaryzacji przekazywanego
towaru. Ustawa dotyczy wszystkich artykutéw spozywczych poza alkoholem. Banki
Zywnosci s3 w stanie odebraé, magazynowa¢é i przekazywaé kazdy rodzaj
zywnosci - zarébwno gotowe dania, produkty mrozone czy wedliny, jak i artykuty
Swieze z bardzo krétkim terminem przydatnosci, np. pieczywo, owoce czy warzywa.

10
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ratujg zywnosé, pomagajg w potrzebie

Federacja Polskich Bankéw Zywnosci jest organizacjg pozytku publicznego,
ktérej misjg od ponad 20 lat istnienia, jest ratowanie zywnosci i
przekazywanie jej potrzebujacym.

31 preznie dziatajgcych Bankow Zywnosci, kazdego dnia odbiera z supermarketow
niesprzedane, dobre jakosciowo produkty (gtéwnie owoce i warzywa, napoje,
mleko, sery, pieczywo, czasem mieso), ktére nastepnie trafiajg do organizacji
pomocowych, np. jadiodajni, Doméw Pomocy Spotecznej, Swietlic
Srodowiskowych, noclegowni, hospicjow, doméw dziecka czy osrodkéw
wsparcia dla samotnych matek. Wiele z tych organizacji nie bytoby w stanie
funkcjonowac¢ bez pomocy Bankéw Zywnosci. Tylko w 2018 r. udato nam sie
przekazaé¢ 67 tysiecy ton artykutdw spozywczych. JesteSmy réwniez jedyna
organizacjg w Polsce, ktéra bada zjawisko i skale marnowania zywnosci.

M~

31 Bankéw Zywnosci w
3,3 tys organizacji partnerskich

67 tys. ton zywnosci przekazanej w 2018 r.

1,6 min 0séb rocznie e

204 670 dzieci (do 17. roku zycia) ’ '

Zjawisko marnowania zywnosci to proces szkodliwy zaréwno spotecznie i
ekonomicznie, jak i ekologicznie. Z tego wzgledu Banki Zywnosci od lat sg
rzecznikiem w temacie edukacji dotyczgcej niemarnowania zywnosci, prowadzg
projekty edukacyjne i dziatania majgce na celu wzrost Swiadomosci spoteczenstwa
w obszarze konsekwencji tego szkodliwego zjawiska.

Od potowy 2018 roku Federacja Polskich Bankéw Zywnosci bierze udziat w

przetomowym projekcie PROM (Program Racjonalizacji i Ograniczania
Marnotrawstwa Zywnosci) systemu monitorowania marnowanej zywnosci i
efektywnego programu racjonalizacji strat i ograniczania marnotrawstwa

zywnosci), ktérego jest liderem. Projekt zaktada m.in. przeprowadzanie nowych
badan w Polsce odzwierciedlajgcych faktyczny stan zjawiska marnowania zywnosci
na kazdym etapie tancucha zywnosci.

Partnerzy Federacji w tym projekcie: Instytut Ochrony Srodowiska - PIB, Szkota
Gtowna Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie, Krajowy Osrodek Wsparcia
Rolnictwa oraz Polskie Towarzystwo Technologdéw Zywnosci.
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Pomoz nam ratowac zywnos¢
| przekazywac jg potrzebujgcym!

www.bankizywnosci.pl



